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L'analisi

Turismo, il Gargano
vuole «fare sistema»

[¢]
32 Anniversario

DI DAMIANO GELSOMINO
presidente Cenfcommercio
provincia di Foggia

ipartire dalle risorse del

territorio e dalle opportu-

nita di sviluppo e creder-

ci. Lavorando, mettendo-
ci in discussione, ma rivendicando
con forza il Tuolo e I'impegno che
gli operatori del settore hanno sem-
pre profuso per affermare le poten-
zialita e la strategicita del turismo
quale fattore di rilancio dell'econo-
mia della provincia di Foggia. Con
questo spirito € nato il progetto di
destination marketing che in que-
sti giorni la Confcommercio provin-
ciale di Foggia, con il suo consulen-
te, Joseph Ejarque sta proponendo
a operatori pubblici e privati come
chiave di volta per il rilancio del-
I'economia di Capitanata. Gargano
DMO il nome del progetto che pun-
ta a dar vita a un programma in
grado di sviluppare in modo inte-
grato 'attivita turistica del territo-
rio dell'intera provincia di Foggia:
dal Gargano, ai Monti Dauni, alle
citta del Tavoliere (con il Gargano
privilegiato unicamente come
«marchio» per il mercato). L'obiet-
tivo che ci siamo prefissati & quello
di favorire, oserei aggiungere final-
mente, la creazione di una destina-
zione turistica provinciale unica at-
traverso il superamento delle logi-
che competitive interne e I'incorag-
giamento di accordi tra attori pub-
blici e privati. Il progetto riguarda,
infatti, l'intero territorio ed é rivol-
to a tutti gli operatori (dalle struttu-
re ricettive a quelle della ristorazio-
ne, ai servizi, alle agenzie viaggi) ol-
tre che agli Enti ed alle Amministra-
zioni Locali.

Unlavoro che, forse la vera novi-
ta, nasce dalla decisa volonta degli
operatori del settore di divenire
soggetto promotore di un impegno
che non puo piu essere differito.
Un progetto di promo commercia-
lizzazione per il turismo e i settori a
questo collegati {(penso principal-
mente all’agroalimentare) che met-
ta al centro I'esigenze e le opportu-
nita che il mercato oggi presenta.
Individuando e coordinando una
offerta complessiva adeguata alle
richieste sempre pit specifiche dei
potenziali visitatori del nostro terri-
torio. Un cambio di prospettive e di
modo di pensare il turismo che vi-

ve di una competizione sempre pit
sfrenata e che, dalle nostre parti, ri-
sente in modo vistoso della contra-
zione dei consumi del mercato in-
terno. Strumento principale ma
non certo unico di questo progetto:
un portale web in grado di far com-
mercializzare direttamente alle
aziende l'offerta turistica del no-
stro territorio che trovera in questo
modo, negli interventi di social me-
dia marketing a questo collegati, la
possibilita di proporsi in modo or-
ganico, intercettando e stimolando
una nuova fruizione del Gargano e
della provincia di Foggia in chiave
turistica. Non un catalogo statico di
bellezze paesaggistiche e proposte
di ospitalita alberghiera, ma un mo-
do vivo e partecipato di condivisio-
ne di cultura e ospitalita.

Con questo progetto Confcom-
mercio si é fatta carico di individua-
re nuovi possibili metodi di lavoro
e nuovi strumenti per provare a far
si che parole come destagionalizza-
zione, internazionalizzazione, turi-
smo esperienziale si tramutino in
fatturato per le imprese, sviluppo
per il territorio, posti di lavoro. Lo
stiamo facendo partendo dall’esi-
stente e mettendo a sistema quelle
peculiarita e quelle risorse che oggi
possono rappresentare un vantag-
gio competitivo. Lo facciamo par-
tendo da noi, dal nostro impegno
economico, dal lavoro delle nostre
imprese. Senza per questo dimenti-
care che abbiamo bisogno di un po-
tenziamento delle infrastrutture
(I'annosa questione dell’aeropor-
to), di un alleggerimento della pres-
sione fiscale, di interventi normati-
vi che solo politiche organiche so-
no in grado di mettere in campo.
Sapendo anche, pero, che dobbia-
mo elevare la professionalita e I'in-
novazione tecnologica nelle nostre
aziende. Ma mai come ora promo-
zione e commercializzazione devo-
no viaggiare insieme: per questo
chiediamo che le sempre pit ridot-
te risorse pubbliche siano fatte con-
vogliare su progetti in grado di da-
re risultati alle imprese. Cosi come
siamo consapevoli che nessun terri-
torio puo procedere in ordine spar-
S0 e siamo pronti a collaborare e a
integrarci con tutti; in primo luogo
con la Regione Puglia e con le sue
numerose iniziative.
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